Formation Google Adwords – Module 2 – Julien Feasson

La formation de niveau 2 à Google Adwords est la seconde des deux formations qui vous permettront de mieux comprendre le fonctionnement de l’outil de publicité n°1 sur Internet.  Vous découvrirez ainsi dans ce module comment aller plus loin sur Adwords en approfondissant l’étude sur le Display et le Remarketing. Vous découvrirez également le fonctionnement de Google Shopping et nous discuterons attribution !

Objectifs 
Cette formation de deux jours a pour objectif de vous permettre d’affiner vos compétences sur Google Adwords de manière à avoir une vue globale et opérationnelle sur l’outil

A qui s’adresse la formation
· Entrepreneurs ayant déjà travaillé sur Google Adwords
· Chargé de webmarketing, chargé de référencement souhaitant approfondir ses connaissances de l’outil Google Adwords
· Chefs de projets web, chargé SEO qui souhaitent comprendre le fonctionnement du SEM pour diversifier leurs compétences, mieux appréhender la vision SEM dans la conception du site web ou des landing page

[bookmark: _GoBack]Prérequis 
· Avoir validé la première formation
· A défaut, avoir réussi (note > 14/20) le QCM de la première formation
· Avoir déjà travaillé sur Adwords ou un programme similaire

Contenu
Programme : Jour 1
Matin 1 : rappels rapides sur Adwords 
· Principes généraux d’Adwords
· Rappel sur les composantes d’un compte Adwords et des bonnes pratiques
· Rappel sur les correspondances de mots-clés et la réalisation d’annonces percutantes
· Le choix des landing-page et leurs constructions
· Focus sur la marque de votre produit / votre entreprise
· Les conversions et leurs suivis
· A quel canal attribuer la conversion ? L’écueil du last-click

Matin 2 : à la découverte de Google Shopping
· Le Compte Google Merchant Center
· Construction et caractéristiques d’un flux produit
· Comment Shopping fonctionne sur Adwords
· Ajuster les enchères avec les annonces shopping
· Suivre les performances de vos annonces

Après-midi 1 : Le Display via le Google Display Network 
· Découvrir le fonctionnement et les grandes règles du Google Display Network
· Réaliser des annonces illustrées sur le Display
· Le fonctionnement du ciblage sur le GDN et les modes de facturation
· A la découverte du GSP (Google Sponsored Promotions)

Après-midi 2 : Vos publicités sur Youtube
· Statistiques et intérêt d’annonce sur Youtube
· Les différents types de formats d’annonces sur Youtube
· Le paramétrage des campagnes
· Définir une audience et la cibler convenablement
· Les annonces sur Youtube (bonnes pratiques)
· Les KPI à suivre pour mesurer vos performances

Programme : Jour 2
Matin : Le remarketing de Google – Reciblez vos Visiteurs, Boostez vos ventes !
· Fonctionnement général du remarketing
· Remarketing standard
· Remarketing Dynamique
· 5 stratégies opérationnelles de remarketing
· Effets attendus du remarketing pour vos performances de campagne

Après-midi : Initiation à Google Analytics 
· A quoi sert Google Analytics ? 
· Comment est architecturé un compte Analytics ?
· Création et installation du compte
· Les audiences sur Analytics
· Comparer les sources de trafic en un clin d’œil

Après-midi 2 : Tour de table
· Réponses à vos questions pratiques
· Petits exercices de mise en application
· QCM (20/20 minimum !)


