Formation Google Adwords – Module 1 – Julien Feasson

La formation de niveau 1 à Google Adwords est la première des deux formations qui vous permettront de mieux comprendre le fonctionnement de l’outil de publicité n°1 sur Internet.  Vous découvrirez ainsi dans ce module les termes utilisés et à surveiller pour gérer votre campagne, les bonnes pratiques à retenir et à adapter pour votre situation ainsi que les pièges à éviter. Cette formation, résolument opérationnelle est destinée aux débutants ou aux personnes souhaitant revalider des bases de la publicité sur Internet et les SERP. 

Objectifs 
Cette formation de deux jours a pour objectif de vous permettre de mieux comprendre le fonctionnement d’une campagne adwords existante ou pour un projet à venir

A qui s’adresse la formation
· Entrepreneurs désirant connaitre les rouages du programme Adwords ou souhaitant pouvoir suivre le travail entrepris par les équipes ou l’agence
· Chargé de webmarketing junior, chargé de référencement souhaitant découvrir le fonctionnement d’Adwords
· Chefs de projets web, chargé SEO qui souhaitent comprendre le fonctionnement du SEM pour diversifier leurs compétences, mieux appréhender la vision SEM dans la conception du site web ou des landing page

Prérequis 
· Ne pas avoir d’allergies à la publicité sur Internet !
· Eventuellement avoir un projet ou une amorce de projet nécessitant un boost de visibilité sur le net
· Pas de compétences techniques particulières nécessaires

Contenu
Programme : Jour 1
Matin : introduction à Google Adwords & premiers cas pratiques
· Introduction à la publicité sur les moteurs de recherche, intérêts et grandes règles
· SEA vs SEO ou SEA + SEO ?
· Les différents formats de publicité sur Google Adwords et leurs règles
· Indicateurs à suivre en priorité par rapport à vos objectifs
· Structure d’un compte Adwords (compréhension et bons conseils)
· Création de votre propre « squelette » de campagne

[bookmark: _GoBack]Après-midi : Découverte approfondie de Google Adwords
· Découverte de quelques règles automatiques pour vous faire gagner du temps !
· Réflexion sur les budgets et les enchères – introduction à l’adrank
· A la découverte du Score de Qualité (Quality Score)
· Découvrir l’audience attendue sur le réseau de recherche / display d’un ou plusieurs mots-clés
· Réussir vos annonces et règles relatives aux annonces
· Travailler vos landing page pour transformer votre trafic
· Découvrir le fonctionnement et le rôle des extensions d’annonce

Programme : Jour 2
Matin : En route vers le succès sur Google Adwords
· Découvrir le tunnel de prise de décision du client sur Internet et construire une campagne pertinente par rapport à celui-ci
· Gérer le budget alloué / fixé
· Comprendre et agir sur les paramètres d’une campagne
· Le suivi des conversions : rôle et installation
· Les variables et autres aides fournies par Google pour optimiser vos campagnes

Après-midi : Présentation de Google Adwords Editor & fonctionnalités avancées d’Adwords
· Principes d’utilisation
· Exercice pratique de prise en main
· A la découverte du Réseau Display & YouTube
· Fidéliser sa clientèle grâce au remarketing
· Vendre via Google avec Google Shopping

QCM de validation (20/20 attendu !)
